


Voceé conhece seus clientes?

Cannolj

Quantos clientes vocé
POSSUI?

Quem compra, quando ou
por qual canal?

Compra o que, com qual
frequéncia?

Clima influencia?

Quem sao os melhores e
piores clientes?

Quem so6 fez um pedido e
sumiu? E quem esta ha
muito tempo sem pedir?




Fidelizar vs atrair novos Cannolj

A maior parte da receita vem dos clientes fiéis — o desafio € manté-los comprando.

Mesmo assim, a
maioria dos

estabelecimentos
ainda nao possui uma
Até 71% das vendas dos restaurantes estrategia
sao para clientes recorrentes, segundo estruturada para

relacionamento e
reativacao de

Fidelizar & mais rentaisetegue
conquistar — e mais previsivel que
depender de novos clientes.




O cliente compra e depois some Cannol

E por que isso acontece tanto?

A marca some da rotina
N3o existe estimulo de lembranca

O retorno depende do acaso o
Fidelizacdo vira algo informal e 150t R st
7 . . dido! @
Tudo depende da memoria do cliente PROMOGAO APLICADA [

“Na maioria das vezes, o cliente nao parou
de gostar.
Ele s6 parou de lembrar.”



Recorréncia é estratégia!

Sem recorréncia, nao existe previsibilidade

Picos de venda
Quedas silenciosas
Esforco alto para vender de novo

“N3o é falta de venda. E falta de método.”
E preciso ser relevante, no hora certa!




O Ciclo da Fidelizacao de Cliente Cannol

Transforme cada venda em relacionamento
\ Identificar o cliente &

/7
( } Identifique o cliente no momento
‘\ / da venda:
T Pela maquinona, app do atendente
-=" '“*~\\ ou integracdo com sistema
~
e ° N
Analises e ajustes SN )
,4—5\ \ ° o ° 'i}ﬂ‘
Acompanhe os resultados, '/ 5 \‘ \\ e Crie audiéncias 9{ /
. . s’ \
repita o processo f:uusi':ando as 1 by \ '/ 2 \‘ Segmente os clientes de acordo
demais variaveis e ! F | d e I iza 5 O \ \ J como comportamento de compra,
! g “ S L padrdo de gasto ou dados
: . ! demograficos (género, aniversario,
| de Clientes I nome etc)
\
\ H
\ /
\ ’
S ’
S /
\ P4
//5/\,\\ a \\\ ,, . \
=91 Organize campanhas S 2 Personalize a mensagem )
\\ // ,‘-~\ \~~- —’f’ "-~\ 4
Defina os critérios da campanha - '/ 4 \‘ T '/ 3 \‘ Crie mensagens com variaveis
qual audiéncia recebe qual \ I \ ] personalizadas como nome em
mensagem, dias e horarios de N ’/' formato texto, audio, video ou

distribuicao, atribuicao de cashback imagem




ldentificacao e captura de dados  Cannolj

Integracoes, planilhas, maquinona e tela do atendente

INTEGRACOES PLANILHAS MAQUINONA APP ATENDENTE

Anota Ai e Baixe a planilha e Ofereca cashback e Confira saldo de
0 Cardaplo Web modelo e suba « Atraia e fidelize cashback na palma
e iFood dados em XLS mais clientes da mao
e« ePadoca e Customize nome, « Aumente seu e Informe valor da
« Delivery Vip telefone, faturamento venda, utilize saldo
« Goomer aniversarios e e Use inteligéncia de e encante o cliente
e DataMaxi informacodes de dados e campanhas
« ByFood pedidos Cannoli

(4




Maquinona Cannoli

Fidelize seus clientes direto na maquininha — sem trocar de adquirente

Por que o Cannoli Cashback
é diferente?

&
\\»‘ ¢ /J

Compativel com qualquer adquirente na
maquina Cannoli ou App instalado na
maquina existente

Integracao total com o CRM Cannoli
Dados e cashback pertencem ao
restaurante

Campanhas automaticas e

personalizadas

stone @ruseao Q1210

b|n veroL Consulte outras

Totalmente integrado ao CRM
e Mensageria da Cannoli

» Unificacdo completa dos dados dos
clientes (CDP)

« Campanhas automaticas via
WhatsApp

» Atualizacao de cashback a cada
compra ou resgate

« Controle total das regras e

percentuais de cashback

DADINOS -~ Chque O

Cannolj




App do Atendente Cannolj

Fidelize seus clientes na palma da mao

€ C % oo & 53 »  Corclurzusleacin : i Empresa Teste o = Empreea Teste B e - Empresa Teste B e
UL Telalana o CEanta ~
— Cashback Atendimento
= Empresa Teste B 8 Gecoz0<imn
111 A7E00-4 011 P _
o Do 0o, Clenia Y Teldtnes da CliEnta
Cashback Atendimento e & leca ey
oz S Cxevaha Canral o -
U Auscar GIF 20R Ted =207 M grEE0-etm
Ostadmnams,: V371374
. Telcfone do Clente oty
Zaid: co zmhzon: S Euscar
1a 4o olle
Teletonz oo clierte e e - R$ 0,00
Nemee Sxmew Caresltn Carnsd
CEF. INRX2 4000 62 @ Tianegdo concluids oo ueesay
Dot dm roges.: Z100 RS A wannr & Raagara
Tewhone: |10 Z8a-4011 vANIR: RE ML
- Ve davarze RS Jazqan RS 2,0
A A carrhwie NS 02,00 vacr Pago: R$ nO.LO
Rs 0000 Sacotnaldociome: RE OLO

Wil s raagatan (5] _

S vords ¢ Fesgate

Yalee ca wnndda (RS

Rezumo 2 opoTgde
Sl mll: REONN
VRl R rasgaiae (R3] Rezgate ressy werda. - RS 0,01
Valor & pagar: RE 100,00
523z rnal ostimade: RE 00U

NEL i lornsagao fogsianal]

MNEJ Ca e ize Ca0 lugdionsl)

Atendente valida cobranca
descontado do cashback. E possivel

Transacao finalizada, pronto pra

Cannoli valida se tem cashback

Atendente identifica cliente ) !
atender o proximo cliente

disponivel para aquele cliente N Ty —




2. Crie audiéncias - CDP

Seu cliente deixa de ser anonimo

Cannolj

Pedidos por Data

Pedidos por Dlu du Semunu

— dezernbro 2025 — cemngo

segunda ferc

om
[+

7 )
na
" 15
“s
m
canmnmm ce Em Risco Alto Valor am Hibermageo Perdidcs 08 g
2 clinntes 224 cliwnviws 2274 cliwrites 1212 cliwntes ,

Vendas por dia

Matriz RFV

Rcengajamento

Recéncia Frequéncia Valor D .

72 60 132 34 1as sem
[ FI vVl

Hlientes sem Clientes sem Tlientes sem rlientes sem
geCin i oadir pedir CO m p ra r
by 7 = halddie= P28 d e hé1 6 mias
(2 I F2 I vZ I
FidelizagGo
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! pedido
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Clichtes com
3 puedides
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4 pedidos
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Pedidos
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2. Crie audiéncias - CDP

Seu cliente deixa de ser anonimo

Cannolj

Sllentas Fratergnc -
CRSNISS POF Fretathtn on CSena Preterencia por dao da Semana?

Ccruvoeo clg2 Prelere lirdis do
Sernana. 2.3'4 ~
13R41%)
Pretere cio da
e o yal - samana: £.215
Vasie:1 [CO1%) (R458%)

® Profere dc dasamero
® vuzu
@ rrefere ‘inais cc Sermnana

Breoarado D 2:b

Vendas clima Dia preferido

Cllentes por Refeicdo Freferida

DELIVERYVIP: 1602

alin 1521
Pedidos por canal
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¢
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Relatorios

Customizados



2. Crie audiéncias - CDP

Seu cliente deixa de ser anonimo

Cannolj

M&s3 de Referéncla Apbs Imés Apbs 2 meses ApésImeses Apds 4 meses Apds T meses Apds C meses

Muy 2026 ‘

O3 clertes) we JISE T b ne SEn =
Jiaa[3035 - n . ;

TG clientes) EL be aR% GY W
e |l"5.'”'°l e . .

(27 cliet=s) BREs 20%. r 1553
Auglomes = — -

(Yl zliertes)

Saq.s!?.'\‘x';
Lol cliames)

" Analises diversas
para saber com

e 7005

(720 clientas) L

Hew!20e5
(424 clietes)
quem falar, O que
- flalar e quando
1S f I
[ ]
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ez
] ) poo
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i "
merica mal 2079 ;N 2039 SV 2029 AQo 105 P00 wus 2025
P ‘o ‘o > . » 7'0 ?.
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)
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2. Crie audiéncias — Por Gatilhos

Seu cliente deixa de ser anonimo

Cannolj

Criar Novo Segmento

Keme dn :i-gmenm'

Segmentegoes por Getilhos

Y Regras de Segmentagdo Dindmica = Clientes até 5 pedidos . = Clientes abaixo de . = Anversariantes do Dia :
- R$50,00 - "
— _ - Cuanticade dinamica - Quantidads dinamica - Quantcdade dinamica
Ut zedoem 1czmpenhals) Jtlizado em 1campeanals) Lt zzdoen T zamganhals)
_ Auz zzdo en C§NE2025 Atualizado em 08122028 Atual zade =n C3M1 22028
Fropredade se—
‘- i Condigao® N uj *C Cerenciar Visualizer = Q. Cerenciar Visualizer = 2. Ceranciar Visualizar =
a
Aniversariantas
— Clientes 2? Compra : “— Clientes acima de : “— Nome do Dia :
: R$100,00 : *
Valor Gaste
- Quenticade dinamica - Quantidade dinamica - Juantdade dingmica
Tickat Médlio
Ut zedoem 1¢a mpanhals; Jtlizado em 1campealel LT zadoen camganhals)
Total de Alug zodo cn 071212025 Atualizado cm 051212025 Atual zade o €31 2/2028
Pedidos
. *C. Cerenciar Visualizer = *Q. Cerenciar Visualizar = Q. Ceranciar Visuslizar =
Dies sem
Comprar
Primeira —

Crie segmentacoes com base em diversas combinacoes de propriedades.

Analise a prévia de publicos e calibre os segmentos para maior impacto.




2. Crie audiéncias — Por Planilhas

Seu cliente deixa de ser anonimo

Cannolj

Gearenciar segmento

LEADS - CLIENTES EM POTENCIAL

( Noms do Seqrr=nto

Contatos no segmento

Q, Duscar pernome. emall ou t2lefone. ..

jaojgjoooojo|a

Nome

| FOZINHOCANLITO

CLIEN |E

| ARYSSA I CPES

AL - THAIS

CPF

TATIANFQO!IIVF RATASI VASAN

MANC WAL LK

Mi

ROGLERIC

Wal AS

TLIAVE

tems ser pace

Telefone

+85 (11) 088277129

+50 (1) 9517583/

+55 (11) 0€A355914

+55 (1) 96104550

+85 (1) 948372783

+55 (1) 98512364

+55 (11) 95R3776M

+55 (1) 918MEOVE (+4)

+85 (1) 9483078907

abn MMl aury 2 g

- 1- 78 of 359

«

»

Lista de Contatos

Q. Buscar por nome, emall cu telefona...

11000 00[0|[ag|0|0

Ncme

FRIVAN

KARCZN

VITOR SANTOS
MAIARA CALLGAKI
RRUNAH 101

HUI DAVID
JUNIOR RE7FNDF
ALICE MORALS
RFENAN DI IVARFS

ARNLE L L UDUVAL LY

Importar *

CPF

Ilters par pace:

Telefore

+55 (1) €1/960331
+55 (29) BRE1DARO47
+55 (M) €11/ /5260
+55 (1) 876348338

+55 (11} €/16/1648

+55 (17 €5419500N
+55 (1) SA7D46137

25 - ’ 1 98 11373 <D

Importe seus contatos adicionais por planilhas, gerenciando de maneira

customizada em qual segmento cada contato vai ser adicionado.




-~ ~
| : \
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3. Personalize a mensagem

Uma unica mensagem bem colocada ja traz o cliente de volta

£3

Pos-compra
Ola, Julia!
Intervalo de recompra . Sentimos sua falta por aqui!

. . . Preparamos um presente pra
Cliente inativo o

Datas estratégicas T 20%.OFF no seu préximo
Movimentacao de cashback ped'd%ﬁsfz’?pom:
Ticket médio Corre aprol\i/reT:ittaaréE-por tempo
Quantidade de pedidos ‘B Pega agora!
Primeira ou ultima compra

Nome

“Isso é lembranca. E lembranca vende.”




Engajar no momento certo

Cannolj

Uma unica mensagem bem colocada ja traz o cliente de volta

Template de Mensagens

CONSTua mensagans parsmal zacdas a seram snviadas aas Seus contatas

Clientes recentes —
manter frequéncia

e

ALmentar 3 recorrencia de clientes
que compraram nos dlamos 30 dias

Ut zade am 1campanha(s]
Aahalizadn om OSAN 2008

Ticket baixo — incentivar
compras ecime de R$ 50

-

Estimular aumento de Uckes mécic

Ut zadc am 1camganhals!
Aualizado em CoMN2/2020

Clientes ecima de 5
pedidos — valorizar
cliantas frequentes

e

Ergajar e reconhecer cliant2s qua ja
COMPraram mals 0a2 h veves

Utilizacd em 7 camsaraais)
Atnnkzado oem ORI 2028

Clientes com ticket acima
de R$ 100,00 - -
valorizagao + incentivo

-

Clerescer vantagem excll sna pars
clientes de tickat elevado

Ullizacrem ™ camyaralsl
Aluazado am UNIZ2028

Clientes susentes +30
dias (reativagao)

Restivar chertes oue ran comps -

h& mais de 30 dias

Utilizade en 'l canganhea s)
Atun ek o DEMD 2025

Aniversariante do més

Convidar o clierte 8 comemorar
me=s it AN arsana cam l .-fl'lffr.!l'.l
especia

Utilizadk en1cenganha gl
Alue Zadk am QSN Q2025

« Nomw s larrpise =

Defina um neme para a mensagam de template

12D Caracnerss dgenbee 2 Ciamis
e rvns

Inslra ume descrigao d2talhade do template ds mansagem

150 €O OomrCs Clspon™ s risla s

Cabecgalho

I'ff_?» Sur caveqaha o Uecamznto O Imagem O Videu

Contaddo
VoUE pode usy vardveis ng conteddu va meEnssgem

—~ Co 032 da nerdagem

Digite: prui ¢ eonteidn da mensagam qua sard erviada aas cantatos

124 COOIWICs 2ty

1
Lista da Varlavsls

Dedos Cadastrais

Nama I CA7A G0 SWO

& Loja Modelo

ITIMI

INTRIE

Hie




4. Organize as campanhas Cannoli

Defina quando e para quem enviar.

Mome 4

_ Configuragoes da loja
Defina um nome parz 3 camoanha Fagz as corfigu-zgdes nacess2nias pars o funciznamento d: plztafo-rra
120 2ar2cLares reclantas
Nas g an
Insia uma descricZn nara A campanha Configuragdes de Campanha
Interualin de Clas fars sv o e quakgoer camraiha paca o T cotato *
S0T caracteas reslantes 3

Tpoce Canpanha

— Interualin die CHAs Cars &y o Ta MESma CEmaha pars o mesmo contalo ¢ —

(:O:' Promzocional (:) O gpar: Raplico B

O Przmochnsl @ Instiiuckigl 30 camzatha prograrwdss por seomanlos; Okparo razico @ L¥ 12ada dura 1w © cadasiro de nowos toklos.

Contaiido

Escolha urr terrplzte aprovado, umz: segmentagdo de conmtatos & proesiga pzra defini- as regrae da carpanha

S . Associe a mensagem a
audiéncia, determinando
-- Sclecionc -- -

dias, horarios, prioridades.

Priardade 43 Camnannz
() Muitc baico () Eaixo (@) No-mal () aAno () Muito alto

(7 Casa opcdo de'inz a prioridade da carpenta em “21acao 43 sulras, com a guanrtizade de me 1sagers didriag & seram disperazai

Controle ruido definhando
O e s periodicidade entre os
peiracatay o disparos de uma unica ou
o oo BE varias campanhas.




5. Analises e ajustes Cannol

Acompanhe os resultados, repita o processo ajustando as demais variaveis.

Campanhas

Criz & gerencie suas campanhzas Je marketing

Vendas ~anverrdas

R$ 29.971,86 35,74% "

Campanha(s) Tetzl de Frwvins

1 * 7959 >
- Campanhas por Loja

Comparative de impact? ¢ corversio entre 1ojas

Campanhas CDF Rusia Jowneks de Alr eicio Ol guon
Loja ou companiba... T % Conv. Gonatca ~ = Dsiq Recamegar
ativa (_) : Ativa ( : Lojas Impactade: Corverniess Tetsl Comvertido
4 4.673 596 R$ 51.800,76
Campanhas clientes 14 dias sem pedir Clientes ha 21 dias sem pedir - bebida
qratis
Campanhae clientes 14 d as sem pedir Impactados » Convertidos Valor Tetal x Convertido (R$)
Cllentee ha 21 claz sem cedi - cebiza Q.E”S Impoatinces Tmevamdne Vincds o (R85 - Trtal Va5 - Cineestidn
Clariamznte cas 08.00 ata 22.30 2200 18700
Jlariamente dze 03.00 31 22.30 1600070
(2] Mencagan: 618 2000 1,400,020
) vercaqens 538 o
® agendeda 0 o 1.200.000
@ Aoendaca 0 1,000,000
> Envizdo 572 at0.0%0
> Frvia—a 507 1000
« LisoRecslico 46 800000
V’ Lid:/Roce:Id: 1 -~ 400000
O Instarcia Drs-onac-ada 7 o
B Ins-anciz Descrnectada 7 2000
@ Numero nvaxsz 11 — 0 o
(o NOmero invaido 14 e « 1ACAD - TE a3 w1000 as 14000 an QRIS et S
Conrme it 40 (G 58%)
bt ’ 22 Sonvertdos 23 1487%) o Grer P v e pom v
&) verace R$ 110.634.67 ) venzas 76 110.624,57
A7 endes corvertdas RE 4.734,18 (420%) A7 Venidas conve Ldas R$1.717,25 (155%) Grupo (Loje) Cempanhe E& Mensagens L8 Impaclados A7 Convertidos % Conv. Contatos BB Vendas (R$) 7 Vendas Convertidas % Conv. Valer
- »C - da [8) M3gs: 3.499 Impact: 2.245 Conv.: 324 %Cli: 14,43% NS Conv.: R$ 2910725
>Ci RO () Moy - 3.308 Il 2819 Comy : 271 % Cli- 11,89% RS Conw.: R$ 22.657,52
>Pt a Serra (1) Msgs: 108 Impact.: 108 Conv.:1 %Cli: 0,92% X3 Conv.: RS 40,99
» Py wges O lmpacl: @ Cane : 0 %01 0% RS Cane.: R$ 0,00




WhatsApp e ferramenta estratégica Cannolj

Canal direto, sem ruido. Mensagens automaticas e personalizadas.

Crie mensagens com imagem, audio,
video ou documento

Conecte quantos numeros quiser

Defina a audiéncia, dias e horario para
os disparos automaticos

! Atencdo: te ajudamos a evitar spam e bloqueios indesejados
Controle de ruido (intervalo entre mensagens)
Mensagens personalizadas
Randomizagao dos disparos
Campanhas simultaneas




Por que o cliente volta?

Incentivos aceleram retorno, mas o principal é a lembranca

Cashback é um incentivo poderoso

« Cliente odeia perder saldo
« Compromisso financeiro
« Retorno previsivel

Configuracoes permitem:

e Definir valor do cashback

« Valor minimo para ter resgate e valor
maximo para permitir acimulo

e Prazo em dias ou data de expiracao dos
creditos

« Regra de multiplicadores que permite
multiplicar acumulo ou resgate de cashback
em dias e horarios especificos




Modulo de Cashback

Cannolj

Cashback associado as campanhas é incentivo poderoso para o cliente retornar

Cashback por Canal

D=fra o= percartuais de cashback zara czca canal de vanda
Maquinz FOS

Purcer.sal (%)
{o,m

Tipo ce Vencimento

1‘§f ler ~ra20 om dias (-) Por data 25pecifien

Prara ceVanc nwnio (1 ac) " \alor Min mno puars Resgata (R5)” ~— VAo Madenn poc Tiasacan (RE)Y ———
[30 ( 0.1 1C0
Regras de Resgate
Acomulo com Resgate

o . S . -
(8] Permith acuma ¢ lolel na bansegao em guz Douve tesgate |1 Fenmitin acdmulo paicia nz transacao 2 cue houver esgzte O Kz¢ acumular crando houvs escele

Regras de Multiplicadores
Uorfowre proicdns, datas & dcocanas com momiplicaninres s cashbacs
~ Jowar o — Mullipl cador =
Nome da Regra* Actmulo - N
Cendigdee [tooas dever cor aerdicas)
Dati In<ial* DataF na * — Ao b Inicial® — Hordrio Final*

[16/01.'2028 [ ’ {wcuzoza ) 17:23 17:23

Defina:

Percentual de cashback por transacao
Tipo de vencimento (prazo em dias ou
data fixa)

Valor maximo por transacao e Valor
minimo para resgate

Regras de acumulo em transacoes com
resgate

Regras de multiplicadores por dia ou
horario Exemplo: Cashback em dobro as
segundas-feiras no almoco.

Outros pontos importantes:

Historico completo por cliente e data
Operacao via Tela do Atendente
Operacao via Maguinona Cannoli
Portal do consumidor para consulta de
saldo e atualizacao cadastral: https://
cannoli-portal.web.app/consume




Resultados que impactam Cannolj

Conversoes de dois digitos | Receita incremental | Sem midia paga | Mesma equipe

Aprovado por:

« Hamburgueria
» Casa da Esfiha Vila Gustavo Ltda (8) Msgs: 3.424 Impact.: 2.186 Conv.: 321 %Cli: 14,68% R$ Conv.: R$ 28.887,76 e Pizzaria

> Machado & Rodrigues Food LTDA (11) Msgs: 7.902 Impact.: 3.481 Conv.: 275 %Cli: 7,9% R$ Conv.: R$ 29.971,86

> CASA DA ESFIHA JARDIM JAPAO (8) Msgs: 3.229 Impact.: 2.261 Conv.: 266 %Cli: 11,76% R$ Conv.: R$ 22.237,28 e Esfiharia

> Casa da Mae Joana Pizzaria LTDA (8) Msgs: 7170 Impact.: 4.232 Conv.: 234 %Cli:5,53% R$ Conv.: R$ 20.46313 o Agaiteria

> Cannoli Food Cashback (3) Msgs: 5 Impact.:1 Conv.: 1 %Cli: 100% R$ Conv.: R$ 19.667,14 « Produtos Naturais

e Suplementos

e Padarias e mercados

e Confeitarias e docerias
e Caldos

« Cafeterias

> PADARIA CENTURY (4] Msgs: 2.561 Impact.: 1.834 Conv.: 185 %Cli: 10,09% R$ Conv.: RS 16.687,55

> Caldo bom do Mateus (12) Msgs: 2.659 Impact.: 2.533 Conv.: 275 %Cli: 10,86% R$ Conv.: R$ 15.387,41
> MORDIDELA BALSAS (3) Msgs: 2.811 Impact.: 929 Conv.: 109 %CI: 11,73% R$ Corv.: R$ 13.437,09

> Arte do Sabor Ltda (5) Msgs: 2115 Impact.: 2.031 Conv.: 122 %Cli: 6,01% R$ Conv.: R$ 11.920,57

> Veneto Pizzaria (5) Msgs: 2188 Impact.: 1121 Conv.: 110 %Cli: 9,81% R$ Conv.: R$ 11.545,45

> Burguer For You (1) Msgs: 1.039 Impact.: 418 Conv.: 39 %Cli: 9,33% R$ Conv.: R$ 5.218,83 E muito mais!
> Pizza B (4] Msgs: 1.887 Impact.: 822 Conv.: 53 %Cl: 6,45% R$ Conv.: R$ 5.143,25

> Bolos Miraculosos (4) Msgs: 1.636 Impact.: 1100 Conv.: 79 %Cli: 718% R$ Conv.: R$ 4.661,41




Fidelizar n3o é sorte. E ciéncial

Transforme dados em relacionamento. Relacionamento em receita.

Por que as melhores operacoes escolhem a Cannoli?

e Implantacao rapida com primeiras campanhas em poucos
dias

e Suporte humano e acompanhamento estratégico mensal.

e |A generativa e relatorios de conversao em tempo real.

e Crescimento previsivel — com base em dados reais.

Agora é a sua vez de colocar inteligéncia
na fidelizacao!



Sirva a refei¢do, sem abrir mdo da relagdo!  Cannolj

O maior desperdicio hoje ndo é falta de cliente. E base parada.

Pacote Saa$S
« Implantagdo: RS 1200,00
« Mensalidade: RS 399,00

Pacote SaaS + Maquinona

« Implantacdo: RS 1500,00

« Mensalidade: 499,00 com 1 equipamento

« Adicional: RS 120,00 por equipamento adicional

Mensageria WhatsApp
e Sem custos. NUmeros ilimitados

Enriguecimento Opcional
« RS 0,20 por contato
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Mais do que pedidos: inteligéncia para
criar recorréncia!

QUE TAL O PROXIMO
CASE DE SUCESSO
SER O SEU?

(11) 97690-4011

—={ Samuel Carvalho

www.cannoli.food

Cannol



